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EISHOCKEY
BRAGGER & THOMANN
’

Ihr Panther fur den Umzug.

Die gute Nachricht: Vizemeister Kloten findet neuen
Sponsor. Schlecht daran: Es gibt gewaltig «Lampen».

Von Albert Fassler
ie auf Umziige spezialisierte

Firma Brégger & Thomannistbe-
reit, fiir eine Werbung auf der Eisfla-
che der Kloten Flyers rund 60000
Franken zu bezahlen. Und zwar mit
dem Firmenlogo samt dem Slogan
«Ihr Panther fiir den Umzugy.

Aber: Die Fithrung der Eishockey
Nationalliga (NL GmbH) um Ge-
schiftsfiihrer Denis Vaucher akzep-
tiert die Werbung nicht, Thr schroffes
Nein begriindet sie mit Artikel 6 des
Werbereglements, der Slogans verbie-
tet. Kein Witz, sondern wahr: Der
neue Kloten-Sponsor darf nur mit

Anzeige

dem Slogan «lhr Umzugspartner»
werben. Selbst «Ihr Partner fiir den
Umzug» wurde nicht bewilligt!

David J. Vidal, Juniorchef von
Brégger & Thomann, istentsetzt: «Wir
wollen weder fiir Sex, Drogen oder
Waffen, sondern fiir unsere Umzugs-
firma werben. Vermutlich wére Erste-
res aber einfacher.» Flyers-Marketing-
chef Rolf A. Mosimann redet gar von
Willkiir: «Bei den Rapperswil-Jona
Lakers hat die Ligafithrung auf den
Matchtrikots sogar Sexwerbung (Ero-
tik-Markt) bewilligt. Uns héngt man
aneiner harmlosen Wortklauberei auf
und verdrgert dazu einen Sponsor.
Das ist Seldwyla pur!»

Tatséchlich lebtund regiertdie NL
GmbH auf Kosten der Klubs, betreibt
aber Verhéltnisblodsinn: Die SCL Ti-
gershaben inzweiter Instanzdie NLA-
Spielberechtigung erhalten, obwohl
noch niemand weiss, wie und bis
wann die fehlenden Millionen zusam-
menkommen. InKloten frustriertman
Klub und Sponsor wegen einer Baga-
telle. Laut Mosimann {iberlegen sich
die Flyers eine Schadenersatzforde-
rung in fiinfstelliger Hohe. Dem Spon-
sor mussten Zusatzleistungen zum
Nulltarif angeboten werden, um ihn
bei der Stange halten zu konnen.

Die NLGmbH reagiertauf die hap-
pigen Vorwiirfe erstaunt. Patrick Re-
ber, Leiter Kommunikation und Mit-
glied der Geschiftsleitung, kontert:
«Jeder Klubkennt dasbestehende und
giiltige Werberegulativ und weiss ge-
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Der Slogan des neuen Kloten-
Sponsors sorgt fiir heisse Kopfe.

nau, was erlaubt und nicht erlaubt ist.
Wir bemiihen uns einzig, dass die von
den Klubs der National League be-
schlossenen und verabschiedeten
Grundlagen im Sinne der Gleichbe-
handlung eingehalten werden. Dieim
vorliegenden Fall eingebrachten Vor-
schldge sind als Slogans zu klassieren
und deshalb nicht zugelassen.»
Flexibilitét in einer wirtschaftlich
schwierigen Zeit ist fiir einige Funki-
onéren offenbar ein Fremdwort. Viel-
leicht kénnte ihnen Philippe Gaydoul
Nachhilfeunterrichterteilen. Derneue
Verbandsboss darf der NL. GmbH nicht
dreinreden, aber als Mann der Wirt-
schaft weiss er bestens, wie Werbung
und Sponsoring funktionieren. m

Suisse Wett Open.

Jetzt auf spannende Tennis-Matches am Allianz Suisse Open in Gstaad
wetten, mitfiebern und gewinnen. An dem Wettbiiro vor Ort, an jeder
Lotto-Verkaufsstelle oder via www.sporttip.ch
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